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Adidasy la
guerra con Puma

La historia de Adidas es una historia marcada por las disputas familiares. Los
hermanos Dassler eran socios en una fabrica de calzados, pero la Segunda
Guerra los separ6 para siempre. Adoll funddé Adidas. Rudolf, Puma. Una

rivalidad que fue mas alla del deporte.

Adidas es la historia de unas zapatillas. O mas bien la historia de dos hermanos
que se odiaron hasla el final de sus vidas, y mas alla. O la historia de Alemania
durante los tiempos del nazismo. O la historia de un partido de fatbol de la
seleccion alemana. O la historia de como los hijos y los nietos heredan, al decir
de Shakespeare, los pecados de sus padres. Cada uno puede clegir de qué se

trata esta historia, porque se trata de muchas cosas.

Una mafiana, los hermanos reunicron a los empleados de la fabrica, les
comunicaron su intencion de separarse y les dieron a elegir con qué jefe se

quedarian de ahi en mas.

LLa mayoria, casi todos, eligieron a Adolf; solo trece partieron con Rudolf, que se
los llevo por un puente hasta el otro lado del rio que divide Herzogenaurach, a

solo 500 metros de la fabrica de Adi. Nunca mas volverian a hablarse.

A partir de entonces empez6 una batalla comercial con la esponsorizacion de

atletas v la publicidad como ejes dominantes que les llevo hasta nuestros dias.

Esta es la historia de Adidas y como ha sabido hacerse un hueco en el mundo

de la publicidad con logos iconicos y anuncios milicos.
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Adidas vs Puma
la historia de dos
hermanos enfrentados

o‘dl‘dcs‘”

Se enzarzaron toda su vida en una
batalla comercial sin escrapulos que
se extendio a sus hijos y nictos. Adolf
(Adidas) y Rudolf Dassler (Puma)
crearon dos imperios de calzado
deportivo y patrocinaron a las mejores

estrellas del siglo XX.

En esta historia el lema olimpico
del barén de Couberlin —ese que
aseguraba que lo importante era
participar— es un brindis al sol. Y la
proverbial fraternidad que se han de
profesar dos hermanos, una pantomima
sentimental. Ni atisbo de deportividad
ni de amor familiar y si grandes dosis
de mercantilismo cainita, bajeza moral
y traicion.

Los hermanos alemanes Adoll vy
Rudolf Dassler, que hace casi 60 afios
crearon respectivamente las marcas de
material deportivo Adidas y Puma, se
odiaron hasta lo inhumano por culpa
de una brutal competencia comercial.
turbios

Recurrieron a los mas

tejemancjes, a métodos mafiosos v

triquifiuelas de arrabal para descabalgar
al rival y colocar a sus compaifiias en
la cumbre. Combalieron juntos en el
frente belga durante la Gran Guerra;
el resto de sus vidas personificarian el
govesco cuadro “Duelo a garrotazos”
en version bavara y con deportivas en

los pies.

Los hermanos Adolf y Rudolf
pasaron su vida enzarzados
en una batalla comercial sin
escripulos.

Con idéntica safa se comportd su

descendencia, hijos y nielos que
heredaron el negocio vy la rivalidad,
perpetuando una contienda
doméslica que atn colea. Lo cuenta
pormenorizadamente la  periodista
holandesa Barbara Smit en el libro
Hermanos de sangre (LID Editorial).
[La obra —una mirada afilada vy
retrospectiva que indaga en el origen
del deporte como especlaculo de

masas, patrocinio de sus grandes figuras

““l“@

v negocio mundial sin escrapulos
husmea en archivos, federaciones y

vidas secundarias.

El libro

trastienda de dos marcas miticas que

de Barbara Smit analiza la

facturan miles de millones de euros al
afio (10.000 en el caso de Adidas; 2.300
para Puma) y que hoy en dia cuentan
con mullitud de jovenes consumidores
que se personifican con sus idolos a
través de la ropa “casual” que visten.

Un relato que abarca desde las

medallas  de Jesse Owens en los
Juegos Olimpicos de Berlin en el 1936
hasta los hazafas del blaugrana Lionel
Messi en la actualidad. Smit traza en
su libro una desconocida historiografia
del deporte y su inmenso poder para
generar toneladas de dinero, intrigas
palaciegas v vestuarios sin un apice
de misericordia. Sin embargo, como
en las épicas tragedias, el relato
arranca  placidamente. Lo hace en
Herzogenaurach, un tranquilo rincon

de Baviera, Alemania.



1926. En el interior de la “Gerbiider
Dassler Schuhfabrik” los hermanos
Adolf y Rudoll confeccionan zapatillas
sin marca. También calzado con clavos
para los pocos temerarios que se
dedican a eso de correr al aire libre.
Buena calidad en los maleriales, sabia
manufactura, resistencia extrema... Las
bondades del calzado Dassler llegaron
a oidos de Josefl Wailzer, enlrenador

del equipo aleman de atletismo.

Con Adolf (mas conocido como Adi)
en cl papel de artista introvertido,
v Rudolf

relaciones publicas, la pareja no

como dicharachero
tardo en colar sus productos en la villa
olimpica en los Juegos Olimpicos
de Berlin de 1936. Ademas, el
advenimiento del nazismo supuso una
inyeccion econdmica, contemplando el
deporte como el espejo perfecto para

mostrar al mundo la perfeccion aria.

Pero fueron los Juegos de Jesse Owens,
para disgusto de Hitler y su cineasta
de cabecera Leni Riefensthal. EI atleta
negro se colgo al cuello la gloria dorada
cuatro veces por delante de muchachos
rubios y de mirada azul. La proeza
conlenia un secrelo: Jesse calzaba
unas zapatillas de clavos obra de
Adi Dassler. La compaiiia comenzaba
a despegar de la mano —y los pies— de

un liviano muchachito de Alabama

Para colmo, el clima doméstico explotd

al acabar la contienda. Tras un juicio
celebrado por los aliados para evaluar
su nivel de compromiso con el nazismo,
Adi salioé exonerado y pudo retener
el control de la empresa. Con la
derrota en la maleta y tras haber
sido prisionero de los americanos y
denunciado por su propio hermano,
Rudolf tuve que emigrar, con
mujer y dos hijos, al otro lado
del rio Aurach para empezar de
cero en una pequeia fabrica en
Wiirzburgerstrasse.

El lugar se emplazaba a pocos
kilometros, pero la reconciliacion entre
ellos distaba una galaxia. La milad de los
empleados —los técnicos— se quedaron
con Adi; la otra mitad —los de ventas—
se enrolaron con Rudolf. EI rio marco
la linde entre los adeptos de uno u
otro hermano. De este cisma nacié la
marca de calzado deportivo Puma
en 1948, fundada por Rudolf. Un afio
después, Adolf registré otra compaiiia
para hacerle la competencia. Fundié
en un solo nombre su diminutivo y
el comienzo de su apellido. Habia

nacido Adidas.

La primera gran victoria de este
duelo fraternal se la apunté Adi en
el Mundial de Suiza de 1954.

Envanecido y endiosado, Rudolf habia

menospreciado al entrenador aleman
Sepp Herberger, quien comenzo
a trabar amistad con Adolf. Este le
suministrO unas bolas con lacos
ajustables para que los jugadores
alemanes no resbalasen en caso de que
el campo se anegara. Y asi sucedio en
la final disputada contra la imbatible

scleccion hungara.

“El milagro de Berna” fue
gracias a la botas Adidas con
Lacos ajuslable suministradas
por Adolf.

Comenzo a llover y las bolas Adidas
se agarraron como lapas en aquella
Resultado

chocolateria. imprevisto:

Alemania doblegéo 3-2 a los
magiares. La prensa bautizo aquel
partido como “El milagro de Berna”
(tuvo hasta pelicula en 2003). Los
dimension

borceguies  alcanzaron

mitica.

Pero Adi tenia otro enemigo en
casa: Horst, su hijo mayor. Smil
le tacha como un “conspirador
encantador”. Desoyendo la politica
paterna, el vastago mangoned en la
division francesa de la marca, y en su
curriculo se detalla como bloqued un
cargamento de Puma con destino a
los Juegos de Melbourne en 1956 o

reclutar para la causa a Bob Beamon,



atleta que tritur6 el récord de longitud
(890 cenlimetros), y a Dick Fosbury,
estadounidense que inventd escorzo

para el salto de altura.

En Puma, Armin, primo de Horst e
hijo de Rudolf Dassler, propino golpes
Black

Power dejaron en el podio unas

macstros. Los alletas del
Puma colocadas estratégicamente
para que [ueron examinadas por medio
mundo: un cdctel de reivindicacion
v mercadotecnia. También consiguio
que Pelé se alara en unos momenlos
cternos sus botas Puma King, antes
del saque inicial en un encuentro del
Mundial de México 70. Esa secuencia
metio millones de marcos en la fabrica
de Rudolf. También hay anecdotario

en caslellano. El 13 de febrero de

1974 Adi Dassler irrumpio en el

vesluario de la Seleccion Espariola de
fatbol prometiendo a cada jugador
100 délares por calzar Adidas.
Los rojigualdas se jugaban el pase
al  Mundial

Yugoslavia. Todos cambiaron de botas

en Francfort frente a
menos el madridista Pirri, quien a
cambio de 400 dolares pinto las tres
rayas, simbolo de la marca, sobre sus
botas Puma tenidas de negro. Adujo

que las Adidas “le hacian rozadura”.

Para regocijo de la familia Adidas,
Rudolf Dassler moria el 6 de
1976.

desbordante que se reflejo en la

septiembre  de Alegria
siguiente nota de condolencias: “Por
razones de piedad humana, la familia

Adolf Dassler no hard comentario

alguno sobre la muerte de Rudolf
Dassler”.  Cuatro afios después
moria Adi y su lumba se coloco a la
mayor distancia posible de la de su
amado hermano. El testamento de
Rudolf daba plenos poderes a su mujer
Gerd v excluia a su discolo hijo Armin,
quien finalmente se pudo hacer con el
limon de la empresa lras una elerna
lucha legal. Armin abri6 un periodo
fantastico para la compafia. Fichd a
Johan Cruy(f, al danés Simonsen,
al nibelungo Netzer... y en el afo 86
Diego Maradona gané el Mundial
de México con unas Puma que
dejaron a los jugadores de Inglaterra

como puertas temblorosas tras un

de esqui.
Mientras tanto, la influencia del
insaciable  Horst  consiguid  que

las  multinacionales invirtieran en

Mundiales vy Olimpiadas. Intrigas,
sobornos, sospechas sobre la UEFA,
la FIFA, el COI... La casa Adidas cayo
en manos del empresario francés v ex
presidente del Olympique de Marsella
Bernard Tapie en 1990 por 243
millones de euros. Dos afios mas tarde

lleg6 la bancarrola.

El ocaso coincidio con la explosion
de las marcas estadounidenses Nike
vy Reebok, que le arrebataron parte
del pastel gracias a la popularizacion
de la NBA. Adidas volvio a manos
alemanas, vy su consejero delegado,
Herbert Hainer, devolvio gloria y
dividendos hasta comprar Reebok por
3.000 millones de euros. Los altimos
simbolos de Adidas han sido: Zidane,
el galactico Beckham vy varias
selecciones nacionales de relumbron.
Cuba incluida, vistiendo hasta el

mismisimo Fidel Castro.

Como reza el dltimo lema de la marca,

“Impossible is nothing”.
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El origen del
logo de Adidas

Tenemos que remontarnos a 1920,
cuando los hermanos Adoll y Rudolf
Dassler fundaron una empresa
especializada en calzado deportivo
llamada  “Gebriinder
Schuhfabrik”. Pero después de la 1l

Guerra Mundial la relacion entra ambos

Dassler

se complico y decidieron separarse,
como habés leido anteriormente. Rudolf
dejo la empresa para fundar Puma
AG en 1948. Un afio mas tarde Adolf
cambiaria el nombre de la empresa
original para pasar a denominarla
Adidas,
primeras palabras del diminutivo de su
nombre (Adi) vy el apellido de (Das).

proveniente de unir las

En 1949 se hizo el primer logotipo de
Adidas, una zapatilla con pinchos
colgada entre dos extremos largos
de la letra “d”. Sin embargo, resulld
que el mismo icono ya lo usaba Karhu
Sports, una importante marca de
zapatos. Para resolver la disputa, Adolf
compro la marca por una cantidad
equivalente a 1.600 euros y dos

botellas de whisky.

Escarmentado por la denuncia, Adolf
pasd loda la década de los 50
utilizando solo el nombre de la
marca escrita con una tipografia sans-
serif simple y modificando la letra “a”

con un corle para arriba.

Una de los elementos caracteristicos
de las bambas Adidas cran sus tres
rayas en el lateral, utilizadas para que
estas fueran mas duraderas. No seria
hasta 1972 cuando las combin6é con
unas coronas de laurel para formar el
Trefoil. Esta nueva imagen dotaba a
la marca de un caracter historico; ya
que se identificaba con las coronas
de laureles utilizadas en la antigua
Grecia y Roma para distinguir a los
mejores atletas y de paso convirtio
al logo de la marca en un elemento

reconocido por todos.

Adolf compro en 1949 los
derechos de la marca por
1600 euros y dos botellas
de whisky.

Con el paso del tiempo, el logotipo de
Adidas se actualizo a olras versiones,
pero siempre con la misma tipografia
y las tres rayas como elemento iconico.
En 1997 se cambié el Trefoil por 3
lineas en forma de montaiia, como
simbolo de la superacion de obstaculos
vy la orientacion deportiva de los

productos.

El cambio propicio una oleada de
criticas, alegando que el logotipo
actualizado era demasiado aburrido

y simple para los consumidores, que

sieguian viendo el Trefoil como el

tnico y auténtico logo de Adidas.

La marca escuchd a la comunidad y
recuper6 el logotipo original bajo una
nueva linea de productos clasicos.
“Originals”  englobaria  aquellos
productos de estilo urbano-deportivo
con el logotipo original v se convirtio
en la linea de productos mas vendidas

por la marca alemana.

No fue hasta 2004 en visperas del
mundial de fatbol que se celebraria
en Alemania, que la marca decidid
dar un giro a su comunicacién para

competir con Nike.

Las agencias holandesas 180 vy
TBWA\Chiat\Day

la historia de la marca en busqueda

analizaron toda

de un claim que rivalizara con “Just
Do It”, de Nike. Y lo consiguieron
gracias al discurso de uno de sus
abanderados: Muhammad Ali, que
decia: “Impossible is not a fact.
IUs an opinion. Impossible is not a
declaration. It’s a dare. Impossible
is potential. Is  temporary.

Impossible is nothing”.

stas tres dltimas palabras resumian
a la perfeccion el mensaje que Adidas

queria comunicar.



Evolucion del
logo de Adidas
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Impossible is just a big word
thrown around by small men
who find it easier Lo live in the
world they’'ve been given than
to explore the power they have
Lo change il. Impossible isnot a
fact. IU's an opinion. Impossible
is not a declaration. It's a
dare. Impossible is potential.
Impossible is  temporary.
Impossible is nothing.

Imposible es solo una palabra
que utilizan los débiles que
encuentran mas facil vivir
en el mundo que les han
dado que explorar el poder
que lienen para cambiarlo.
Imposible no es un hecho. Es
una opinion. Imposible no es
una declaracion. Es un desalio.
Imposible  es  potencial.

Imposible es temporal.
Nada es imposible.

99




El resurgir
de Adidas

A principios del 2000, la marca Adidas estaba en clara desventaja con sus
grandes rivales: Nike y Reebok. Ambas estaban conquistando al publico
joven gracias a conseguir y publicilar los derechos de aquellos [utbolistas mas
famosos. Anuncios como “Good vs Evil” con las celebrities del momento o

“Airport” con la seleccion brasileina al completo hacia que Nike fuera la

marca del momento.

Pero para poder reposicionarse como marca deportiva inspiradora, debian
compelir con el célebre “Just Do It” de la mullinacional americana. Y
aprovecharon la llegada del Mundial 2006 en Alemania para realizar un

desembolso sin precedentes.

En febrero de 2004, en Adidas lanz6 la campafia global mas grande y cara
del momento: 50 millones de délares para atraer a un piblico de entre 12
v 24 afios aficionado al deporle. Y decidieron conseguirlo a través de lodos
los medios posibles (television, prensa, publicidad exterior, punto de venta e

Inlernet).

Para el desarrollo de esta campaiia decidieron contar con 180/TBWA, una
colaboracion entre la agencia holandesa 180 y TBWA\Chiat\Day, quienes
después de buscar entre toda la hisotira de la marca, acabaron empleando una
frase de uno de sus grandes abanderados, Muhammad Ali. “Impossible is

nothing” sirvi6 como concepto vertebrador de la campana y espiritu de marca.

El resultado fue una campafia de comunicacion emotiva e inspiradora, que
transcendié mas alla de la publicidad convirtiéndose en una verdadera filosofia
v en una actitud que ha acompanado a muchos deportistas en todo el mundo
para superar sus limites y nos brindd cuatro de los cinco mejores anuncios de

Adidas en toda su historia.



Emil Zatopek

& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

En quinta posicion encontramos el @inico anuncio que
no se enmarca bajo el paraguas de “Impossible is
Nothing”. Un rara avis de la época que sin quererlo se
parecia mas a un anuncio de Nike actual que a otros de

su época.

Un homenaje a Emil Zatopek que, gracias a su rigurosa
forma de enlrenar, gano cualro oros olimpicos y balir
nada menos que 28 récords mundiales en nueves
especialidades distintas. Se entrenaba en los climas
mas extremos y agregaba peso extra a sus botas de la
armada. Su filosofia era simple: “Prefiero sufrir en los
entrenamientos v no sufrir en las carreras”. Se gano el

apodo de “La locomolora humana”.

Emil Zatopek murié en el 2000 a consecuencia de un
derrame cercebral, pero Adidas nos permitio conocer su

exilosa historia con un anuncio para la posteridad.


https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=KW_LHpgx_ac
https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=hz-ojq47iMM

ose +10 Impossible Team

& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

El mundial de Alemania 2006 fue el pistoletazo
de salida para la campaiia +10. Tras una olecada de
conlrataciones de grandes jugadores, eslos aparecieron

en el anuncio “José +10 Impossible Team”.

Ll eslogan apenas se acababa de estrenar y la marca
estaba encontrado su sitio. Pero nos brindaron uno de
los anuncios que hizo las delicias de todos los nifios que

jugaban a fatbol.

La posibilidad de escoger a los mejores jugadores
mundiales para nuestro equipo. Beckham, Zidane,
Cisse, Robben, Riquelme, Lampard y Kahn entre
olros y las sorpresas de Beckenbauer y Platini,
que consiguieron integrar en el spol con mediante
la composicion de imagenes antiguas con imagenes

creadas para la ocasion.


https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=KW_LHpgx_ac
https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=hz-ojq47iMM

Nadia y Nastia

& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

El anuncio de “Impossible is Nothing” con Nadia
Comaneci se emitio en la segunda oleada de anuncios
centrados en el eslogan que la marca estreno en 2004.
En este veiamos a a Nastia Liukin, una joven gimnasta
que llevaba en su gimnasia los genes sovicticos. Fue hija
del tres veces medallista en Sedl en 1988, Valery vy su
madre, componente del equipo de gimnasia ritmica en
la misma ¢época. Su precoz descubrimiento (no pudo
participar en los JJOO de Atenas por no tener 14 afios)
llevd a que muchos la compararan con la gran Nadia

Comaneci.

El spot utilizaba el mismo sistema de composicion de
imagenes que Adidas usaba en la época. En el veiamos
como Nadia y Nastia haciendo el milico ejercicio en
barras paralelas que le llevo a conseguir el primer 10 en

la historia de los Juegos Olimpicos.


https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=m3BzXMhCycY
https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=nNj5RoZYW5c

LOS MEJORES ANUNCIOS DE ADIDAS
v h
Al1vs. All

& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

Justo después del estreno del eslogan “Impossible is
Nothing”, la marca marcé musculo enfrentando en un

combate virtual a Muhammad Ali y su hija, Laila Ali.

El anuncio se estrend en 2004 y se convirlio en un
fenomeno mundial. Abriendo secciones de deporte en

los telediarios de todo el mundo.

La técnica de composicion de imagenes que Adidas
utilizo en muchas de sus campaias alcanzo aqui su
maxima expresion. Las imagenes de Muhammad Ali se
sacaron de sus combates contra Cleveland Williams,
Ernie Terrell y George Foreman. Y gracias a los
efeclos especiales consiguieron enfrentar al legendario

boxeador con su hija, la también boxeadora Laila Al.

Un anuncio revolucionario para la época que atn dia se

ve fresco v actual.


https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=m3BzXMhCycY
https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=nNj5RoZYW5c
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https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=0vtFe6eXoa8

The Long Run

&

Ver en nuestro blog

@ ‘Vor en Youtube

Y llegamos alndimero 1 de los mejores
anuncios de Adidas. El anuncio que
estreno el eslogan “Impossible is
nothing”. El que cambi6 la historia
de Adidas y empezd a compelir con
Nike por la hegemonia del marketing

deportivo.

El mensaje que pretendia transmitir
“Impossible is nothing” (Nada es
imposible) es que existen muchas
cosas que vemos como muy dificiles
o improbables, pero que debemos
anteponernos a la adversidad vy

conseguir los objetivos que nos
marcamos, tanto deportivamente como
personal v profesionalmente. Los
principales destinatarios del mensaje
fueron deportistas y atletas, de entre
12 y 40 afos, aunque no los Gnicos.
Su objetivo fue posicionarse como
la marca de malerial deportivo
inspiradora 'y motivadora, vy
consiguio que su eslogan se convirtiese
en una forma de vida para muchos de

los destinalarios del mensaje.

El anuncio en si fue un trabajo tan
emolivo como lleno de virtuosismo
técenico. La novedosa técnica de

efeclos especiales  consislenle en
mezclar imagenes antiguas con actuales

permitio a Adidas elaborar alguno de

sus mejores anuncios de la historia,
como hemos visto anteriormente. Los
anuncios del combate con Laila Alj,
Nadia Comaneci y Jose causaron un
gran impacto a nivel global justo antes
de la inauguracion del Mundial 2006 en

Alemania, sede de Adidas.

“The Long Run” retne a
grandes celebrities junto a
un joven Muhammad Ali

El anuncio de “The Long Run” nos
muestra grandes deportistas de la época
como Zinedine Zidane, Laila Alj,
David Beckham, Tracy McGrady,
Ian Thorpe, Haile Gebrselassie y
Maurice Green corriendo al lado
del legendario boxeador. Una voz
en off nos narra lo que va es un copy
historico: “Algunos se escuchan a
si mismos en lugar de escuchar
lo que dicen los demas. No son
faciles de encontrar. Pero cuando
aparecen, nos recuerdan que si te
propones algo, aunque las criticas
te hagan dudar, es bueno creer...
Que no existe el no puedo, no me
atrevo o imposible. Nos recuerdan
que esta bien creer que...Nada
es imposible.” El anuncio cierra con
Muhammad Ali retandonos con sus

movimientos y su mirada.

“The Long Run” es también una
metafora del legado de Ali en el tiempo,
donde no hace falta ir batiendo récords
en sus respeclivos deportes sino que
lo importante es avanzar juntos. Es un
momento intemporal donde todos se
unen como un equipo, adoptando la
misma filosofia y siguiendo a un joven
Ali en su camino al éxito compartiendo

su filosofia y valores.

Como consecuencia de la campaiia,
Adidas
la publicidad

obtuvo el premio de
internacional de
Cannes, y sus venlas se dispararon.
Todo el mundo queria vestir de Adidas,
todos los equipos profesionales
querian equipaciones de la marca,
los principales eventos deportivos
como el mundial de fatbol o la UEFA
champions league querian a Adidas

para sus torneos.

La gran aceptacion cosechada por
Adidas gracias a su brillante campana
de comunicacion catapulto a la marca,
que posteriormente compraria Reebok
para convertirse en el maximo rival de
Nike por lo que respecta a contratar
los derechos de imagen de los grandes
deportistas de nuestro tiempo como
Zidane, Beckham, Messi, Neuer o

James Harden.


https://www.agenciatelling.com/mejores-anuncios-de-adidas/
https://www.youtube.com/watch?v=0vtFe6eXoa8
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