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Larelacion de Nike en la publicidad no se enliende sin su agencia principal,
Wieden+Kennedy. Una colaboracion con mas de 40 afios de historia que

empezo con Dan Wieden creando famoso eslogan “Just Do It”.

Después de graduarse en 1967 en Periodismo y Comunicacion por la
Universidad de Oregon, Dan Wieden paso unos afios dedicado al campo de las
relaciones pablicas. Todavia no era consciente del talento que lenia como copy.
Comenzo su andadura por el mundo publicitario como redactor en la oficina de
Portland de McCann Erickson, donde conocio a David Kennedy trabajando

conjuntamente en la cuenta de una nueva marca: Nike.

Cuando Phil Knight comenzo a trabajar con Dan y David les dijo: “Odio
la publicidad”. La respuesla de la agencia fue que ellos también odian la

publicidad, pero odian la publicidad que parece publicidad.

Poco a poco se [ue forjando una relacion de confianza y amistad. Tanto que fue
Phil Kinght quien propuso a Dan y David formar su propia agencia. En 1982,
pusieron en marcha Wieden + Kennedy con tres empleados mas, llevandose

consigo a su primer cliente: Nike.

Apostaron por dolar a Nike de un estilo novedoso, con una publicidad
fresca y diferente a todo lo visto en el mercado. Apostaron por patrocinar
iconos del deporte y mas tarde de la cultura, buscando aquellas personas que

inspiran a las demas a cambiar el mundo.

Las campaiias de publicidad creadas a lo largo del tiempo han marcado
tendencia y el paso a seguir por aquellas marcas que buscaban diferenciarse
de la competencia. Vamos a repasar los cinco anuncios mas influyentes de

Nike en los 40 afios de relacion con Wieden+Kennedy.
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& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

El primer anuncio televisivo con el lema *“Just Do It”
de Nike debuld el 1 de julio de 1988 y conlo con la
presencia de Walt Stack, de 80 afios de edad. Stack
corrio durante toda su vida unos 100.000 kiléometros
convirtiéndose en un icono en la comunidad de

corredores de San Francisco.

El anuncio nos muestra como Walt Stack cruza el iconico
puente de San Iransico para realizar sus kilometros
diarios. Lo vemos como sonriente, habla a camara para
acabar con un chascarrillo: “La gente me pregunta
cOomo evilo en invierno que mis dientes castafieen...L.os

dejo en casa.”

Un anuncio simple, fresco e innovador parala época,

que finalizaba con el eslogan “Just Do It”.


https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/Df3SEdHFpAE
https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/TYbWQVR3phk

Michael Jordany Spike Lee

& Ver en nuestro blog @ ‘Vor en Youtube

La colaboracion de Nike con Michael Jordan no se
hizo esperar y a principios de los 90 Nike comenzo a
publicar anuncios una serie de historias con Michael
Jordan vy su compaiiero ficticio Mars Blackmon, que
fue interpretado por Spike Lee en su pelicula de 1986,
She’s Gotta Have IL.

Cada ano, Michael Jordan lucia su nuevo modelo de
bambas en el All Star Game y la marca aprovechaba
para promocionarla a través de un anuncio televisivo. La
participacion de Lee ayudo a la marca a explorar nuevas

culturas mas alla del deporte.

Gracias a cllo, las bambas y prendas Nike llegaron a la
cultura urbana y pop, sentando las bases de lo que hoy

llamamos “Sneaker Culture”.


https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/Df3SEdHFpAE
https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/TYbWQVR3phk

Agassi vs Sampras

& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

Antes de que Nike decidiera asaltar el territorio
europeo vy lanzarse asi a la globalizacion, solo firmaba
por deportistas estadounidenses para promocionar su

marca en su pais.

Asi consiguio firmar a dos de las grandes estrellas del
momento en el mundo del tenis: Pete Sampras y André
Agassi. Ambos vivieron una rivalidad en los aifios 90
que dejo encandilo a medio mundo y Nike no dud6 en

aprovecharlo.

Innovo en la campaiia creando el *“Marketing de
Guerrilla”, acciones de publicidad llevadas al mundo
real. Ambos tenistas simularon cortar las calles de Nueva

York para realizar un partido de tenis clandestino.


https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/6kDNAr5Dwkg
https://www.agenciatelling.com/nike-airport/
https://youtu.be/cYRRXiCdTzI
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& Ver en nuestro blog @ Ver en Youtube

A finales de los afios 90 Nike se lanz6 a palrocinar
equipos vy estrellas de un deporte exolico para ellos, del

que practicamente no entendian nada: EI Soccer.

Para ello cred la division Nike Foolball y estudio
la cultura futbolistica en cada pais donde el deporte
rey levantaba pasiones, realizando asi campanas de

publicidad adecuadas a cada pais.

Pero en visperas del mundial de Francia 98 realizaron
“Airport”, una evolucion del “Markeling de Guerrilla”

visto en el anuncio de Sampras y Agassi.

En el vemos a la tolalidad de la seleccion brasilefia de
fatbol divertirse en un aeropuerto mientras su vuelo ha

sido cancelado.


https://www.agenciatelling.com/anuncios-de-publicidad-de-nike/
https://youtu.be/6kDNAr5Dwkg
https://www.agenciatelling.com/nike-airport/
https://youtu.be/cYRRXiCdTzI



https://www.agenciatelling.com/historico-de-publicidad-good-vs-evil-de-nike/
https://youtu.be/FfKkdwePYVg

Good vs. Evil
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Y llegamos al anuncio mas influyente
de Nike en toda su historia. No es
otro que el mitico “Good vs. Evil”
que marcod un antes y un después en
la publicidad deportiva. Un salto al
S.XXI vy que pillo a contrapie a todas
las marcas, forzadas a seguir el paso de

la multinacional americana.

Nike era una marca lider en el sector
del deporte profesional americano. Sus
campanas de publicidad con Michael
Jordan eran admiradas especialmente
en Estados Unidos vy, si teniamos
la suerte de que llegaran a Europa,
admirdbamos y sofiabamos la forma de

hacer de los norteamericanos.

Todo Nike

decidio asaltar al futbol europeo

eso cambid cuando
y tratarlo de la misma manera que
hacia con los equipos y jugadores
de baloncesto de la NBA. Crearon
“Nike

Football” y se empaparon de la cultura

una nueva division llamada

deportiva europea. Ya con experiencia
en la gestion de contratos de grandes
estrellas, fueron fichando poco a poco

a los talentos europeos de la época.

Nike no dudo un segundo en echar
toda la carne en el asador creando

una superproduccion  mas digna

de Hollywood que de una campaia
publicitaria. En  visperas de la
Eurocopa de 1996 en Inglaterra,
Nike fue caldeando el ambiente con
pequenos leasers que se emilieron
en todas las cadenas europeas. La
expectacion era maxima para saber
qué habia preparado Nike para su

desembarco en Europa.

Nike desembarcé en Europa
con un anuncio digno de una
superproduccion mas propia
de Hollywood.

En Abril se

creado por Wieden+Kennedy donde

estrenaria el anuncio,
veiamos a una seleccion de jugadores
europeos al mas puro All-Star de
Wright, Rui

Davids, Kluivert, Jorge Campos,

América: Cosla,
Tomas Broli, Maldini, Figo, Ronaldo
y el abanderado de la marca, Eric

Canlona.

Estos se enfrentaban al apocalipsis
surgido en la tierra, en partido de fatbol
en el Coliseo de Roma para devenir el

futuro de la humanidad.

El anuncio si titulo “Good vs. Evil”
y dejo a todos los espectadores

boquiabiertos. Se realizaron programas

especiales en las televisiones para
comentar la campafia, y analizarla
detalladamente. En casa, los que eramos
pequefios [uimos con entusiasmo al
colegio para comentarlo con nuestros
amigos, para mas tarde empezar a
patear un balon sintiéndonos como

aquellos miticos jugadores.

Y no es para menos la excitacion frente
a la campafia de Nike. El anuncio
era narrado por Max Von Sydow y
rodado por el director de Hollywood
Tarsem. A nivel técnico el anuncio
fue rodado en exteriores y todos los
efecltos especiales fueron recreados
Desde el

marcando el campo, la vestimenta de

artesanalmente. fuego

los esbirros y los movimientos del
diablo protagonista, un ser gigante,

alado y temible.

Es un anuncio que ya empezaba a
tener algo de storytelling, con una
historia épica, de lucha clasica entre
el bien y el mal. Hay suspense, humor,
esta rodado con maestria y la musica
apova y eleva cada momento, todo
para llegar al mitico final: El de Eric
Cantona subiéndose el cuello de
la camisela y pronunciando unas
palabras que pasarian a la historia de

la publicidad: Au Revoir.


https://www.agenciatelling.com/historico-de-publicidad-good-vs-evil-de-nike/
https://youtu.be/FfKkdwePYVg
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Hey! El contenido de este ebook se ha relizado con mucho esfuerzo y carifio por el equipo de Eslogan Magazine para ofrecerte una
informacion detallada y de calidad. Si quieres utilizar el contenido y usarlo en algin trabajo escolar, te recomendamos usarlo como

“guia” para redactar tu texto en base a tu personalidad. Si lo usas para una pagina web no lo copies tal qual y adaptalo a tu gusto.





